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INe X,

A INEX E UMA EMPRESA DE INTELIGENCIA, ESTRATEGIA E AGAO.
AUXILIA GESTORES A LEVAREM SEUS NEGOCIOS A OUTROS PATAMARES
ATRAVES DE DEFINIGOES E IMPLEMENTAGOES NOS MAIS VARIADOS
MERCADOS.

POSSUI EXPERTISE EM PLANEJAMENTO, MERCADO, GESTAD, ESTRATEGIA,
MARKETING, EMPREENDEDORISMO, INOVAGAO, MARCAS E VENDAS.

ATUA A PARTIR DE TRES FRENTES DE TRABALHO:

TEM COMO PROPOSITO PROMOVER A (RE)EVOLUGAO DE EMPRESAS E IDEIAS
ATRAVES DA CONEXAO DAS MARCAS COM SEUS PUBLICOS.

3

ACREDITA QUE SUSTENTABILIDADE E UMA EQUALIZAGAOD ENTRE EVOLUGAD
IMEDIATA E CONSTANTE COM UMA VISAD DE LONGO PRAZO APURADA.

PARA ISTO, NAO BASTA APENAS TER CONHECIMENTO E DOMINIO SOBRE SUA
EMPRESA E IDEIA (AMBIENTE INTERNO), MAS TAMBEM UMA AMPLA
COMPREENSAO DA DINAMICA DE SEU MERCADO E DAS VARIAVEIS QUE O
COMPOE (AMBIENTE EXTERNOD).

DESTAS CERTEZAS E MANDAMENTOS ORIGINA-SE O NOME: INEX, UMA FUSAO
DE AMBIENTE INTERNO COM AMBIENTE EXTERNO.

PARA A INEX, UM NEGOCIO PROSPERO E AQUELE QUE CUIDA DE ADJETIVOS,
TENDO COMO ELEMENTO CENTRAL A BUSCA PELA CONQUISTA E
MANUTENGAO DE RELEVANCIA POR PARTE DE NEGOCIOS E MARCAS.



INTELIGENCIA

COMPREENDER DINAMICAS DE
MERCADOS, ANALISAR CONTEXTOS
E APRENDER CONSTANTEMENTE.

A INEX apresenta a partir de seus
estudos de mercados, analises e
levantamentos uma marcante
inteligéncia e construgao de cenarios
que permitem uma decisao mais
assertiva e clara dos proximos passos
para a evolucao de negacios.

INe X

CONSTRUIR CAMINHOS QUE CONDUZAM
NEGOCIOS E GESTORES ATE SEUS
POTENCIAIS E SONHOS.

A INEX possui diferentes metodologias e
formatos que estimulam a criatividade
estrategica e que permitem a construcao de
planos solidos, contribuindo para o alinhamento
e visualizacao clara daquilo que deve ser
conduzido para que negocios conquistem e
mantenham relevancia em seus mercados.

ACAD

IMPLANTAR COM EFETIVIDADE
INICIATIVAS IDEALIZADAS PARA LEVAR
0S NEGOCIOS A OUTRO PATAMAR.

A INEX nao so ajuda a desenhar estrategias,
acoes e planos para os negacios como
também participa ativamente de sua
implantacao, contribuindo
significativamente para que os negacios
conguistem resultados superiores em suas
atuacoes.

@ : *Yoe
BUNHEI;A NAS PAGINAS A SEGUIR COMO A INEX ENTREGA ISTO ©.



GESTAO

(RE)
POSICIONA-
MENTODE
MERCADO

RELACIONAMENTO
COM O MERCADO

POTENCIALIZACAO
COMERCIAL

GESTAODE
NEGOCIOS

DIAGNOSTICO
EMPRESARIAL

Muitos sdo os cendrios e contextos nos quais a INEX jd
desenvolveuseus projetos ao longo de sua histdria.

LANCAMENTO
DE MARCAS

DE CLIENTES

ALINHAMENTO
ENTRE SOCIOS/
GESTORES

Diversos desafios e inten¢des dos mais variados perfis de
empresas e gestores jd foram objeto de trabatho, considerando
inumeras expertises e atores de um ecossistemaricona
construcgdo e implementacdo na drea empresarial.

ANCAMENTOQ
DE NOVOS
NEGOCIOS

ESTUDO /
PESQUISADE
MERCADO

ALINHAMENTO
DE OBJETIVOS
/INTENCOES

LANCAMENTO
DE NOVOS
PRODUTOS

ORGANIZACAO

DE EMPRESAS

REESTRUTURACAO
ORGANIZACIONAL

AUMENTO
DAS
VENDAS

PROFISSIO-
NALIZACAO
DE
NEGOCIOS
VIABILIDADE

DE NEGOCIOS

GERENCIAMENTO
DE MUDANCAS

ENTRADAEM
NOVOS
MERCADOS

EXPANSAO
DE
NEGOCIOS

EXECUCAO
ESTRATEGICA

QUALIFICACAQ
DE EQUIPE/
EMPREENDED.

AUMENTODE
PERFORMANCE

AVALIACAO DE
OPORTUNIDADES/
TENDENCIAS

INOVACAO

INe X,

EXECUCAO /
IMPLANTACAO
DE PROJETOS

RETENCAO
DE

GESTAO TALENTOS

DE
EQUIPES

MOBILIZACAO
DE EQUIPE

DESENVOLVIMENTO
DE PLATAFORMAS
EMPRESARIAIS

IDEIASDE
NEGOCIOS

ADEQUACAOA
NOVOS
CONTEXTOS



® « PRODUTOS INeX<d.

0S PRODUTOS INEX tem como principal caracteristica um forte estimulo a reflexao a
partir de expertise na area e informacdes com importancia e pertinéncia.

Imagine ferramentas classicas de gestao como planejamento estratégico,
planejamento de negacios, plano de marketing, de marcas, etc. desenvolvidas de
forma a maximizar o potencial dos resultados.

Todos culminam na promocao de um carater pratico e ferramental, buscando levar
a acao e ao mercado estratégias que possam representar a conquista e
manutencao de relevancia por parte de marcas dos mais variados segmentos.



PRODUTOS
INEX

PLANEJAMENTO
(]
planejomento
MOVE brand
jornada de energy
planejomento faz
sentido?
setup

corporativo
porative o (Re)Plan

sprint de
planejamento

execucdo de
planejamentos

gerenciamento de
planejamentos

navegagdo
interativa

PROJETOS DE
EVOLUCAO

INe X,

IMPLEMENTACAO

EpucAcio
[ ]

fresh
insights

® workshops
® palestros
conheca um pouco mais sobre cado um nas

pdginas abaixo e entre em contato para mais
detalhes :: conexdo @inexestrategio.com.br
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OPLANEJAMENTOMOVE INEX é o produto mais completo e complexo
da INEX. A partir de uma metodologia prépria, consiste na construcgdo
de um projeto de evolucdo de alta adequacdo e personalizagdo, com
muita profundidade e informacéo para a tomada de decisées altamente
complexas e multifacetadas.

Neste modelo de produto, inicialmente a INEX realiza um diagndstico
que procure determinar de maneira minuciosae 100% personalizada o
escopo de projeto ideal para a contexto vivido pela empresa, bem
como considerando o perfil dos envolvidos.

Feitoisto, o projeto se subdivide nas inten¢Ges de aprofundar de
maneira significativa o entendimento sobre o ambiente interno e
externo em que a empresa atua/almeja; bem como de encontrar
caminhos vidveis e exitosos que representem uma estrutura
corporativarelevante, genuina e que respondam aos desafios
analisados no projeto.

Com uma infinidade de técnicas, prdticas e ferramentas, proprias e de
mercado, o projeto buscanéio s6 desenvolver uma visualizagdo clara de
futuropara a empresa como também propiciar alto aprendizado e
reflexdo estratégica aos gestores.

Ro total sao 3 grandes in‘tenl;ﬁes

oo [T

divididas em 2 momentos de contratacao

HARMONIZAGAO

DIAGNOSTICO
aprox. 40 dias

Y J DISCUSSOES OU
APRESENTACOES DE
TOPICOS DO PROJETO
ENCONTROS

o PESQUISAS PRIMARIAS E
N SECUNDARIAS DEDICADAS

INe X,

PLANEJAMENTO

alta variabilidade por ser sob medida
como ref.. [aprox. 4-7 meses]

INUMERAS DINAMICAS,
FRAMEWORKS DE
TRABALHOE
FERRAMENTAS DE
PLANEJAMENTOE
ORGANIZACAQ

ESCOPODE PROJETO
1009 PERSONALIZADO

CONHEGA OUTROS
PRODUTOS INEX



Al iencial, d
* JORNADA DE apresenta um espago de meredo
PY g ~ P LAN E] A M E N TO unico, propiciando a gestores 1
*Je .

semana inteiraem local inspirador
comum calenddrio de discussdes,

® s INEX dindmicas e debates reveladoras.
U L]
INUMERAS DINAMICAS,
A JORNADA DE PLANEJAMENTOINEX é um processo de estudo, i CONTEUDOS TECNICOS %, FRAMEWORKS DE TRABALHO E
reflexdo, aspiracéo e organizacéo para execugdo de estratégias e IH \ ALINHADOS E PERTINENTES A mmm " FERRAMENTASDE PLANEJAMENTO
acdes de impacto que promovam a evolugdo de negécios a ASSUNIOS Hiee [ | K E ORGANIZAGAO
patamares de relev@ncia para seus mercados e pessoas envolvidas. P
Através de conceitos, metodologias e ferramentas de
planejamento, estratégia, gestdo e marketing desenvolvem-se 6 DIAS DE IMERSAQ eee DINAMICACOM o PLANODE ACAO
dindmicas, brainstormings e planos de acéo que auxiliam no EMLOCAL/HOTEL A "’ EQUIPEDO CLIENTE | ZZ'+| PARA12MESES
processo de desenvolvimento estratégico do negdcio, alinhamento SER DEFINIDO Ceoppd gl ndostiot? {4 TRIMESTRES)

30pessoas)

de gestores e visualizagdo de um futuro promissor para empresas
dos mais variados setores de atuacdo.

Ao total sao 3 grandes etapas

crengas
plataformas > empresa @~ _
movimentos
- - estrutura
PREPARAGAQ IMERSAQ  CONSOLIDAGAD

Fxd dinamicas/
® mercado < funcionamento
L J

transformagao

aprox. 3 meses I mudangas

Dialogos InterAcoes

I N e x'.-{\. CONHEGA OUTROS

PRODUTOS INEX



O projeto apresenta duracdo

® total de aproximadamente 5 m ES ES
= I g

podendo apresentar alguma variagdo de

. . acordo com complexidade do projeto
CORPORATIVO o~ @°.-
INe X 0 . DISCUSSOES OU liD . 2
concer,  fr BA gy
ENCONTROS

OSETUP CORPORATIVO INEX é um escopo de projeto montado

para empreendedores e empresas em fase inicial de . oY -
configuracdo que buscam através de ferramentas de planejamento | INDICACOES DE LEITURAS s;;+ PLANO DE ACAQ PARA12
otimizar seus entendimentos, conceitos e formatos de atuacéo, TECHIE S R || SR EETE
buscando se colocar no mercado de maneira assertiva e exitosa.
| . .

Seu conceitoreside em analisar o contexto em que o MATERIAL DE APRESENTACAO DONEGOCIO

. , - 4 . - I . (PROPRIOPARA AGENTES TERCEIROS(INVESTIDORES, INCUBADORAS, .J)
empreendimento se insere e definir questdes centrais e de evolugdo

do negdcio. Para isto, uma seria de técnicas, ferramentas e
metodologias sdo consideradas, a fim de trazer o mdximo de
relevéncia, sequranga e aprendizagem ao(s) empreendedor(es).

Paralelo a seu processo de desenvolvimento, é realizada uma MERCADO v
curadoria de conhecimento dos gestores a respeito de temas de

gestdo que forem sendo considerados chave no processo de
qualificacdodas ideias, operagdes e estratégias do negocio.

identidade
corporativa

O CONTEXTO identidade de marca

&

modelo de negdcios

Como final de processo, traz o cardter prdtico para o
desenvolvimento de um plano de acéo coordenado, demonstrando
0S passos necessdrios para que as ideias e definices possam ser
implantadas com o mdximo de efetividade.

EMPREENDEDOR PLAND DE ACAD

‘MATERIAL INVESTIDOR' / APRESENTACAO DO NEGOCIO

l N e x.:-(\. CONHEGA OUTROS

PRODUTOS INEX



O projeto apresenta duracdo
' . ® B RA N D total de aproximadamente 4 mESES
. podendo apresentar alguma variagdo de
E N E R G Y acordocom complexidade do projeto

.L e X
DISCUSSOES/DINAMICAS OU "
e a APRESENTACOES DE 'ID el |
TOPICOS DO PROJETO T

OBRAND ENERGY INEX é um escapo de projeto estruturado para BHERIROS
marcas que querem energizar sua atuagdo, se modernizando e
conquistando relevancia em seus mercados. PESQUISA COM -~ PLANO DE ACAO PARA BOOKIMPRESSO COM.
0 DIFERENTES 4| 12MESES 4 mrivESTRES) TODAS AS INFORMACOES
A partir de um completo estudo, abordando diferentes pontos de N pUBLICOS agetaashin el
vista, publicos e referéncias, séio construidas estratégias,
contetdos e iniciativas que estruturam a atuacdo da marca de CONSTRUCAO
maneira crivel, contempordnea e criativa. - e
INTELIGENTE \
Dividido em 4 etapas, o projeto constrdi o entendimento da marca 5
como esséncia, como discurso e como experiéncia, abragando todas _
as facetas de manifestacdo que a mesma apresenta. Garante a /ﬂg.&\ \ SR
seus gestores a tranquilidade de conduzir um negdcio alinhado com 2
o que hd de vanguarda no assunto e totalmente alinhado a histdriae - PROPOST: ) T E— 4
perfil da marca. -PONTOS DE “’”’f::::g’gzc"""
SONIAIS - co‘.valakkévcm \
Como processo, apresenta indmeras ferramentas analiticas, —t ) — PLANO DE ACAO
estratégicas e criativas, aliadas a técnicas e dindmicas de interagdo T T
e planejamento.
Como final do processo, consideraum plano de agdo que organiza
iniciativas que levar@o a concretizagdo das intencdes e resultados
pretendidos pelos gestores do negdcio.
) _'. *
INeX 'é\. CONHECA OUTROS

PRODUTOS INEX



SPRINT DE

-{. PLANEJAMENTO

.eINEX o

O SPRINT DE PLANEJAMENTOINEX é um processo de
construcdo colaborativa INEX-CLIENTE. X1
A partir da reunido de técnicas de interacdo e ferramentas "’
estratégicas, realizam-se encontros para debates e

construgdes de evolugdo e de futuro que permitam aos

gestores visualizar seu crescimento e desenvolvimento.

As entregas ocorrem a partir de sprints temdticos, de forma
que os conceitos vdo sendo trabalhados e praticados de
acordo com a realidade do negdcio e dos participantes.

Seu conceito figura na soma de um processo natural de
consultoriasomado ao aprendizado e transformacéo de um
curso, revelando-se numa experiéncia poderosa de solidez,
clareza e relev@incia para o negdcio e seus gestores.

Altamente ferramental, utiliza-se de frameworks dos temas
trabalhados buscando elucidar as realidades e definicdes para o
negocio. Como final do processo, resultaem um plano de agéio
coordenado, demonstrando claramente os passos que serdo
trilhados pelo negdcio em busca de sua evolugdo.

INe X4,

O projeto apresenta duracdo
total de aproximadamente

3,5 meses

apds realizagdo do primeiro encontro

CONSIDERANDO ’ S ..
" DIFERENTES TECNICAS IHD r*4
ENCONTROS B DADAS
DINAMICACOM EQUIPE DO CLIENTE xﬁ PLANODE ACAO PARA 12
(se aplicvel e limitando-se até 20 pessoas) O{’-{- MESES (4 TRIMESTRES)

CONHEGA OUTROS
PRODUTOS INEX



(RE)PLAN e
0g° 0
‘e x.Néx

O (RE)PLAN INEX é um projeto de construgéo de plano de acdo
tatico/estratégico para empresas que ja realizaram algum processo
de planejamento com a INEX.

Trata=se de um processo de renovagdo das prdticas de conducéo do
negocio bem como da organizacdo de iniciativas quepossam
representar um novo ciclo de evelucéo da marca/empresa.

Com amplo estimulo a reflexdo e verificacdo de aprendizados de ciclos
anteriores, séo promovidas discussdes, entendimentos e construcdes
que possam pavimentar caminhos para que o negdcio possa maximizar
seus potenciais de resultado.

Suaestrutura seque a l6gica de planejamente a partir da sequéncia
'andlise -> objetivo -> solugdo'. Apresenta 3 diferentes trilhas, duas delas
para clientes em que a INEX vem contribuindo no processo de
implementagdo de planos anteriores e um deles para empresas que
implantaram de maneira autonoma seu planejamento anterior e que
agora buscam na INEX um auxilio para seu novo ciclo de planificagdo.

Com ferramentas e frameworks de trabalho, constrdi-se conjuntamente
e de acordo com o contexto vigente, um plano de a¢do buscando
demonstrar ao(s) gestor(es) os proximos passos do negdcio na drea-alvo
do projeto.

Suaduracdo pode variar de acordo
com o contexto apresentado

1 a 3 meses

todo o processo

. DISCUSSOES/DINAMICASOU . 4. [EE
e a APRESENTAGOES DE | [
TOPICOS DO PROJETO T
ENCONTROS
AVALIACAO DE ¢ CICLOSDE PESQUISAS PROPRIETARIAS
" A\ CICLOS ANTERIORES € oesates 0 COM TOPICOS DE DESAFIO
E APRENDIZADOS & ESTRATEGICOS N DONEGOCIO fopcional)
(e TODOS 05 MATERIAIS

X PLANO DEACAO PARA
o{’ *+| 12 MESES (4 TRIMESTRES)

ANALISE
IMPLANTACAO
PLANEJAMENTO(S)
ANTERIOR(ES)

CONTEXTO

ATUAL

DEFINICAO SOBRE
NECESSIDADE /
. INTERESSEEM
ESTUDO ESPECIAL

INeXE, .

DESENVYOLVIDOS E ABORDADOS NO
PROJETO EM FORMATO DIGITAL

DEBATE
ESTRATEGICO

INTENCOES /
OBJETIVOS DO

PLANO ACAO

PLANO DE

CONHEGA OUTROS
PRODUTOS INEX



RALY:

e ® SENTIDO?

. . INeX

Pode ser um novo negdcio, umnovo produto, um novo modelo
de negdcios, nova marca ou estratégia. O "'FAZ SENTIDO?' é
um produto INEX que foi desenvolvido especialmente para
buscar respostas a partir de um escopo focado e uma
metodologia que busca trazer sequrancga a investimentos e
mudancas que estdo na pauta de gestores e que
apresentam duvidas sobre a viabilidade, atratividade e
potencial de tais ideias e/ou oportunidades.

Com um misto de técnicas e ferramentas de gestdo, startup e
investigacdo, sdo buscadas informagdes, percepgoes e
opinides do mercado que somados ao know-how INEX trazem
ao(s) gestor(es) maior assertividade.

Seudesdobramento e recomendacées podem representar
umaeconomia real, uma maior assertividade e portanta
resultado de questdes promovidas pelo negdcio ou ainda a
indicacdo de caminhos alternativos que possam auxiliar
gestores a conquistar seus objetivos.

O tempo de desenvolvimento destes projetos pode

variar de acordo com complexidade do desafio, mas en tre 2 e 3 meses

em sua grande maioria apresenta tempo aproximado

n . DISCUSSOES/PINAMICASOU A o o %
APRESENTACOES DE | m

TOPICOS DO PROJETO
ENCONTROS
Y@mm=  TESTEDECONCEITO / BOOK IMPRESSO COM_
xemmm MODELAGEMDAQUILO A - TODAS AS INFORMACOES
xemmm  SERIMPLANTADO ABORDADAS NO PROJETO
€ PARECERESTRATEGICO REUNIAO DE
SOBALUZ DOS u REFERENCIASE
ACHADOS DO PROJETO INSIGHTS DE MERCADO

INSPIRACOES E DADOS DE

BENCHMARKING MERCADO

l N e x'.-:(%. CONHECA OUTROS

PRODUTOS INEX






EXECUCAODE g
PLANEJAMENTOS $o%°

AEXECUCAO DE PLANEJAMENTOS INEX é o processo de producéio
conjunta e acompanhamento da implantacdo do plano de agdo
desenhado para evolugdo do neg6cio em busca de relevéncia.

Hd alguns anos a implementagdo de estratégias é consideradaum
grande desafio na conducéio de negdcios. Aqui o foco é trazer &
pratica aquilo que foi idealizado e organizado durante um processo de
planejamento.

Com alta intensidade / envolvimento e a partir de uma metodologia
direcionada, a INEX passa a vivenciar diariamente os desafios de
implementacdo de melhorias para os negdcios através de discussdes
e produgdes das iniciativas implantadas na idéia/empresa.

Como fruto deste trabalho, relatorios variados permitem ao gestor
visualizar o caminho trilhado e os resultados alcangados pelos
investimentos e recursos empenhados no projeto e no negdcio.

Alemdisso, esforcos no sentido de culturalizacGo mental e habitual
emrelagdo a gestdo do negdcio sdo empenhados a fim de contribuir
para o aprimoramento de profissionais envolvidos, gerando uma
‘espiral de competéncias’e capacidade de realizagtio crescente que
possalevar o negdcio a um novo patamar.

a EXECUCAQ apresenta ciclos de

12 meses

contemplando o acompanhamento e producdio das
iniciativas pautadas a partir do projeto desenvolvido

Ao total sao @ grandes intenl;ﬁes

INe X,

ACELERAGAD CULTURALIZAGAD
= s "
1
el | e
WY o N
@ 7‘_‘:;1
ENCONTROS SEMANAIS DE RELATORIOS E DISCUSSOES
ALINHAMENTO E MENSAIS, TRIMESTRAIS E
DESENVOLVIMENTODE ANUAIS DE ANDAMENTO E
TRABALHOS DESEMPENHO
FERRAMENTAS ESPECIAIS DE a GERENCIAMENTO DE SERVICOS
CONTROLE E GESTAO DA TERCEIROS ESPECIALIZADOS
IMPLANTAGAO DO PROJETO MR  Env0LviD0SNO PROJETO
CONHECA OUTROS

PRODUTOS INEX



ERENCIAMENTO
}‘o DE PLANEJAMENTO

®
®
"‘:Nex

O GERENCIAMENTO DE PLANEJAMENTOS INEX é um processo de
acompanhamento da implantacdo do plano de acdo conduzida pelo
cliente.

Aqui, sdo realizadas reunides quinzenais de avaliagdo e verificagdo
de andamento, buscando alinhamento de esforcos, debate de ideias,
eficiénciana implantacdo e compartilhamento de intencgdes.

Alemdisso, reuniées mensais individuais com os principais envolvidos
sdorealizadas a fim de trazer orientacGes especificas sobre iniciativas
emelhor formato de conducdo de atividades de maior complexidade.

Trimestralmente, discutem-se os resultados daquilo que foitrilhado,
debate-se o que se tem pela frente e alinha-se possiveis distorcées a
partir da montagem de um mapa de agdio que servird como guia para os
trés meses seguintes.

Neste processo o cliente recebe uma ferramenta de acompanhamento,
onde pode concentrar e acompanhar todas as informagdes referentes
ao projeto, servindo também como insumo para a construcdo dos
relatdrios de acompanhamento e desempenho do projeto e do negdcio.

O GERENCIAMENTO apresenta ciclos de

12 meses

INe X,

ENCONTROS QUINZENAIS
DE ACOMPANHAMENTO E
AVALIACAO DE INICIATIVAS

FERRAMENTAS ESPECIAIS DE
CONTROLE E GESTAO DA
IMPLANTACAO DO PROJETO

RELATORIOS E DISCUSSOES
TRIMESTRAIS DE ANDAMENTO
E DESEMPENHO

REUNIOES DE ORIENTACAO
INDIVIDUALIZADA COM
RESPONSAVEIS POR INICIATIVAS

CONHEGA OUTROS
PRODUTOS INEX



.
b . AsNAVEGACOES INTERATIVAS séo
o . . comercializadas em pacotes de

“ ® N AV E GAC AO e ENCONTROS
o INTERATIVA

e

INex ® { " DEBATES ORIENTADOS “ ACESSOA
e PORMETODOLOGIA KNOW-HOWINEX
ANAVEGACAQ INTERATIVA é um produto voltado a jd clientes
INEX que desenvolveram algum projeto de evolugdo. < = INDICACAO DE CONTEUDOS
m REUNIOES II“\ ALINHADOS COM CONTEXTO
Consisteem reunioes mensais de debates e desconstrucdo de EDESAFIOS VIVIDOS

desdfios operacionais e estrategicos do negocio.

A partir da unidio de prdticas e metodologias de processos de

mentoring, coaching, cocriagdo e brainstorming, assuntos de PROCESSO SIMPLIFICADO

interesse da gestéio do negdcio sdo enderecados sobre a luz de uma

visdio externa, especialista e com know-howem diferentes perfis de

operagoes. — —e o
Configura-se em uma poderosa ferramenta de culturalizagdo

estratégica, promovendo reflexdes fundamentadas, gualificando

o o q 3 A DEFINICOESDE DISCUSSOES CONSTRUGAO DE CAMINHOS
processos de tomada de decisdes e avaliando interferéncias de QUESTOES CHAVE (GERAL ORIENTADASPOR DEAVANGO EMDIRECAOA
longo prazo. EPOR ENCONTRO) METODOLOGIA INTENGCOES
Com uma metodologia que preconiza a resolucdo criativa de T T
problemas e desdfios, todo encontro endereca uma linha de acdo
para que o negocio e seus gestores possam ganhar posicées em
buscadesua evolugédo.
. -.{.
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O FRESHINSIGHTS INEX é um composto de workshop + consultoria
que se propde a trazer para uma determinada equipe ou corpo gestor
atudlizagdo e informacgdo relevante para construgdo de cendrios
futuros, modelos de negdcios, inovacdes, produtos, arranjos
organizacionais, etc.

A velocidade com que as mudancas tem ocorrido nos mais diferentes
mercados tem apresentado taxas crescentes de transformagdo, muitas
vezes ndo sendo percebidas até que seja muito tarde para iniciar um
processo de reflexdo ou mudanca dentro das organizagdes.

Considerando diferentes formatos e técnicas de coleta de informagdes
a partir de um desafio ou tema especifico trazido pelo cliente,
investiga-se com profundidade determinado quesito em diferentes
dmbitos a fim de trazer um pano de fundo atualizado e de vanguarda
para a construcdo de caminhos de evolucdo.

Suaentrega se dd a partir de palestras e workshops customizados junto
aempresa, equipe de gestores e/ou departamentos, culminando na
construcdo de planos de acdo que enderecem aplicabilidade imediata e
continuidade do legado construido durante este processo.

BRIEFING /
CONTEXTO

CLIENTE

INeXd,.

Suaduracdo pode variar de acordo
com o tema / complexidade do
desafio a ser enderegado

1 o 3 meses

todo o processo

de 1 a5 dias

dependendo da complexidade
do tema/desafio

O final do processo se dd sempre
com um workshop com o cliente
(e sua equipe), buscando de
maneira experiencial transmitir
conhecimento e criar formas de
aplica-lo de maneira objetiva e

imediata
pensadores
teorias
WISDOMBOX

orgonizga-o nat

CONSOLIDAGAQ
DEINSIGHTS

econdmica
cultural Comportamenta(

tecnoldgico qmbie”l‘al

WORKSHOP
COMCLIENTE/
EQUIPE

AMBITOS DE ESTUDO

f exemplos /
influéncias cases

CONHEGA OUTROS
PRODUTOS INEX

“



WORKSHOPS e .
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INEXe

0Os WORKSHOPS INEX séio curtas jornadas tematicas que buscam
trazer conceitos, praticas e ferramentas de vanguarda aos
participantes.

A partir de dinémicas ativas, muita interagdo / colaboragioe a
construcdo de um ambiente estimulante, amistoso e inspirador, tais
processos sdo conduzidos por profissionais de diversas
dreas/especialidades.

Com duragdo variada, extendendo-se de 1a 15 dias (conforme
contexto, assunto e envolvidos), os workshops podem ainda
apresentar tempos (dias) de intervalo, propiciando zonas de reflexéo
e busca de opinifes/informagdes externas.

Invariavelmente, convergem para a organizacdo de aplicabilidade
dos conceitos trabalhados a partir do desenvolvimento de planos de
acdo e/ou frameworks de trabalho que procurem evidenciar licGes
aprendidas e insights oriundos de uma metodologia orientada a
evolugdio e busca de relev@ncia em dreas-chave.

Tais solu¢des podem ocorrer tanto ‘in company’ como em turmas
abertas a profissionais de diferentes empresas e segmentos.

Sua duractio pode variar de acordo
com o contexto, assunto e envolvidos

1a15dias

podendo apresentar intervalos de
reflexdo neste (nterim

in company o turmas abertas

podendo apresentar algumas
excecdes dado o tema aser
trabalhado

turmas entre e

PARTICIPANTES

abordagem

CONCEITOSE FERRAMENTAS DE ALTA

PRATICAS

METODOLOGIASDE APLICABILIDADE,
VANGUARDA / INES{TCAETOISQS £ TRANSFORMADORASE
CONSAGRADAS PROMOTORASDE ACAO
WORSHOPS INEX

-DE ONDE VEM AS INOVACOES?

-PORQUE MEUNEGOCIO PODE MORRER?

-0S PILARES ESTRUTURAIS DE UM NEGOCIO PROSPERO
-0 QUE UMA STARTUP TEM PARANOS ENSINAR?

b, -EMPREENDEDORISMO: DO ESTOMAGO AO CORACAO
l N e x .-QN. . *GUNHEI}A 0UTROS
" PRODUTOS INEX
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AsPALESTRAS INEX sdo momentos de provocacdo areflexdes
e promocgdo de insights que impulsionam profissionais e
gestores a conduzirem seus trabalhos, projetos e organizagées a
um patamar de vanguarda em temdticas distintas.

Tem como premissa a abordagem a partir de exemplos e
desconstrucdo de movimentos estratégicos, mercadoldgicos e
sociais que promovem e permitem a transformacdo de mercados.

Buscaminspirar ao mesmo tempo em que informam. Buscam
provocar ao mesmo tempo em que entretém.

Podendo ser realizadas tanto in company (com algum
direcionamento de contetdo) ou em grupos abertos promovidas
porinstituicdes (universidades, associacGes, etc..), trazem uma
abordagem prdtica e buscam representar uma ferramenta de
mudanca de percepcdo, pensamento e atitude profissional frente
adiferentes desafios que o mundo empresarial impGe.

As palestras da INEX apresentam
duragGo entre 1 e 2 hOrGS

dependendo do assunto, proposta
de evento e participantes

in company o publico em geral
VANGUARDA DE . PROVOCAGAO /
CONHECIMENTOS ° REFLEXOES PERTINENTES
~N /
(@) oo — 555 —— oy o
\ C "q“eels’”‘"r”r EXEMPLOS
[ — e
2 PROPULSAOA
= MUDANCAS
PALESTRAS INEX

-CONSTRUINDO RELEVANCIA EM NEGOCIOS
-PREPARACAO PARA O FUTURO
-DA IDEIA AO NEGOCIO

-COLOCANDO AS PESSOAS VERDADEIRAMENTE
NO CENTRO DO NEGOCIO

l N e X..-&\. CONHEGA OUTROS

PRODUTOS INEX
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.. :::;LANEIAMENTO
MOVE

P IR
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INeXx
Projetode planejamento
100% personalizado para
o contexto do cliente,
comalto envolvimento,
metodologia prépria
INEX, muita informacdo e
altaprofundidade

Empresas estruturadas,
com grandes desafios e
que desejam mudar de
patamar

Diagnéstico =aprox. 45
dias

Planejamento=entre 4 e
7meses

e JORNADA DE
« PLANEJAMENTO

L ]
* e NEX
L

I

I

: Processo de estudo,
reflexdo, aspiracdo e

I organizagdopara

| execucdo de estratégias

| eagoes de impacto.
Composto de 3 fases com

| 1semana de imerséo

| paraconstrugéo de

[ planosde futuro

I

I

I

I Empresas com know-how
| de mercado, com

| gestores que buscam

[ agilidade e ampla

| reflexdo de seu negdcio

PRODUTOS INEX

PLANEJAMENTO

SETUP O =
CORPORATIVO 3° o+
INEX
Projeto com escopo
estruturado para
empreendedorese
empresas em fase inicial
de configuracg@o que
buscamatravés de
ferramentas de

planejamento otimizar
seus entendimentos,
conceitos e formatos de
atuagdo e capitalizagdo

Empreendedoresem fase
de estruturacdo da ideia
enegdcios buscando
lancamento de novos
produtos, unidades de
negdcios ou marcas

Aprox.5 meses

3v® SPRINT DE

-"..- PLANEJAMENTO

.
ceINex

|

I
Processo de construgdo :
colaborativo INEX-
CLIENTEapartirde12 |
encontros (sprints |
temdticos) para debates |
e construcdes de
evolugdo e de futuro. I
Figura nasoma de um |
processo naturalde |
consultoriasomado ao
aprendizadoe I
transformacdo de um |
curso |

Empresas com estrutura I
bastante enxuta e/ou I
gestores com perfil |
colaborativoe |
necessidade de mudanga

imediata |

INe X4,

Projeto com escopo
estruturadoparamarcas
que queremenergizar sua
atuacdo, se
modernizandoe
conquistandorelevancia
em seus mercados. A
partir de estudos,
pesquisas e definicoes
estratégicas e tdticas, é
construfplano de agdo
paraamarca

Empresas de qualquer
porte que buscam
qualificar a gestdo de
sua(s)marca(s)

Aprox.4 meses

(RE)PLAN o
egte

L' e'e

s INEX
Projetode construgdo de
plano de agdo
tdtico/estratégico para
empresas que jé
realizaramalgum
processo de
planejamentocoma
INEX. Criacdo e
organizagéo de umnovo
ciclo de evolugdo do
negaocio

)
.o FAZ

2 SENTIDO?

* @ INex
Projeto que busca
respostas a partir de um
escopo focado e uma
metodologia que traz
segurancaa
investimentos e
mudangas que estdo na
pautade gestores e que
apresentamduvidas
sobre a viabilidade,
atratividade e potencial
de tais ideias e/ou
oportunidades

Clientes INEX que ja
realizaramalgum
processo de
planejamento conosco

De1a 3 meses

Empresas ou
empreendedores que
buscammais
informagdes e andlises
paratomada de decisdo

Entre2 e 3 meses

FR[]I]'JTI]S\



OQUEE

IDEAL PARA

TEMPO
APROXIMADO

EXECUCAODE . it
PLANEJAMENTOS
"..‘!N L

Processo de producdo conjunta (INEX-Cliente)
e acompanhamento da implantagdo do plano
de agdo desenhado para evolug@o do negdcio
embusca de relevancia

Empresas interessadas em contar com a INEX
e sua da metodologia paraimplantar seus
planos de a¢dio de maneira intensa e dedicada.

Ciclos de 12 meses (ou o tempo que contemplar
oplano de agédo)

PRODUTOS INEX

IMPLANTAGAO

GERENCIAMENTOQ
r# DE PLANEJAMENTO

Processo de acompanhamento da
implantagdo do plano de agdo conduzida pelo
cliente a partir de reuniées quinzenais de
avaliag@o e orientagdo

Empresas que preferem implantar de maneira
autonomaas iniciativas de seu plano de agdo
mas buscam a expertise da INEX para dar
direcionamento e auxiliar neste processo

Ciclos de 12 meses (ou o tempo que contemplar
oplano de agdo)

INeXd,.

;,. NAVEGA(;:B.O
« € INTERATIVA
INEX *

Produtovoltado a jé clientes INEX; consiste
emreunides mensais de debates e
desconstrucdo de desafios operacionaise
estratégicos do negécio

Clientes INEX de outros produtos que buscam
auxilios para questdes pontuais

De 6 012 meses

FR[]I]UTI]S\



| PRODUTOS INEX
\Enucn,l;ﬁo .

WORKSHOPS -, .

o
INEXe

as jornadas temdticas que buscam trazer
ceitos, prdticas e ferramentas de
guardaaos participantes apartir de
ndmicas ativas e a construgéo de um
biente estimulante .

.
Compbst
uma equi
lnforma
futuros
arranjosor

OQUEE

buscan
para r_lovb cyetos
5

TEMPC
APROXIMAD(

ses todo o processo, com 3
alpodendoser de1a5 dias

* :'A.PALESTRAS

.
& -
.' INeX o

Momentos de provocagéoa reflexdes e
promocdo de insights que impulsionam
profissionais e gestores a conduzirem seus
trabalhos, projetos e organizagées a um
patamar de vanguarda em temdticas distintas

Empresas e profissionais interessados em
contetidosde vanguardaem temas
especificos

4
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http://www.inexestrategia.com.br/
http://www.inexmarketing.com.br/
http://www.facebook.com/InexEstrategia
http://www.bloginex.wordpress.com/

